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	Назив предмета: ИСТРАЖИВАЊА У МАРКЕТИНГУ И КОНКУРЕНТНОСТ

	Наставник : Валерија Вечеи Фунда

	Сарадник: 

	Статус предмета: Обавезни, изборни

	Број ЕСПБ: 7

	Циљ премета: Стицање знања о методама истраживања у маркетингу. Посебно, студенти стичу знања о томе како се резултати тих истраживања користе у процесу доношења одлука уочавајући факторе који могу имати значајан утицај на конкурентност предузећа.

	Метод извођења наставе (према опису предмета из курикулума):
Онлајн настава (предавања, вежбе, консултације, дискусије, провере знања), учешће на форуму предмета, консултација и израда семинарског рада, проучавање студија случаја. Полагање завршног испита одржава се у седишту Установе.  


	Литература :
Драгослав Николић, (2007) Менаџмент маркетинга, ЦЕКОМ, Нови Сад
Aaker, D. A., Kumar, V., Day, G. S., (2001) Marketing research, 7th ed. John Wiley&Sons, Inc.


	Број часова  активне наставе:
	

	Предавања:

3
	Вежбе:
3
	Други облици наставе:
	
	

	Начин провере знања и предиспитне обавезе  (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе (према опису предета из курикулума):
	поена
	Завршни испит (према опису предмета из курикулума)
	30 поена

	Присуство и активност на предавањима
	  5
	писмени испит
	15

	Присуство и активности у току вежби
	15
	усмени испт
	15

	колоквијум-и
	30
	
	

	семинар-и или самостална израда студије случаја или вођење радионице
	20
	
	

	Начини провере знања могу бити различити, а у табели навести оне који су предвиђени у опису предмета: : (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд...

	ПЛАН РАДА

	Седмица 
	Назив наставне јединице 

	I
	Значај истраживања у маркетингу

	II
	Процес доношења одлука у маркетингу

	III
	Процес истраживања у маркетингу

	IV
	Садржај истраживања у маркетингу

	V
	Методе прикупљања података

	VI
	Методе анализе података

	VII
	Области примене резултата маркетинг истраживања

	VIII
	Знање за маркетинг истраживања

	IX
	Етика истраживања у маркетингу

	X
	Дизајн истраживања у маркетингу

	XI
	Упитник и дизајнирање упитника

	XII
	Модели процеса истраживања у маркетингу

	XIII
	Статистички скуп и узорак

	XIV
	Комуникацијске компетенције за вођење разговора  истраживањима

	XV
	Презентовање истраживања


У оквиру ове табеле може се уписати одржавање колоквијума, одбрана семинарских радова и остале предиспитне обавезе
Полагање испита у испитним роковима (навести само могуће рокове): 
1.Јануарски
2.Мартовски
3.Јунски

4. Августовски

5.Септембарски

6. Новембарски (само за студенте треће године који су окончали наставу)
Коначна оцена на испиту  утврђује се према следећој скали:
· до 50 поена – оцена 5 (није положио);
· од 51 до 60 поена – оцена 6 (шест); 

· од 61 до 70 поена – оцена 7 (седам);
· од 71 до 80 поена – оцена 8 (осам); 

· од 81 до 90 поена – оцена 9 (девет);
· од 91 до 100 поена – оцена 10 (десет).
У случају удаљења са испита, студент добија оцену 5 (није положио)










Потпис предметног наставника
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