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	Циљ премета:
Циљ предмета је упознати студенте са методологијом израде бизнис плана и елементима које садржи у циљу њиховог оспособљавања да предузећу обезбеде неопходан капитал правилним идентификовањем тржишних могућности. Даље, да се студентима укаже на предузетничке и менаџерске способности неопходне за коришћење идентификованих могућности и на програм остварења планираних прихода и трошкова у предвиђеном временском периоду, као и да се ради на свим аспектима изводљивости идеје (тржишним, финансијским, производним и сл.)



	Метод извођења наставе (према опису предмета из курикулума):
Интерактивна настава, студије случаја, тимске дискусије

	Литература :
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2. Јовановић, Т., Оснивање и вођење малог бизниса, Национална служба за запошљавање,
    Београд, 2003.

3. Грозданић Р., Бизнис план, Приручник, ПКБ, Београд, 2003.
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	Број часова  активне наставе:
	

	Предавања:

45
	Вежбе:
45
	Други облици наставе:
	
	

	Начин провере знања и предиспитне обавезе  (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе (према опису предета из курикулума):
	поена
	Завршни испит (према опису предмета из курикулума)
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	20
	усмени испт
	30

	колоквијум-и
	20
	
	

	семинар-и
	20
	
	

	Начини провере знања могу бити различити, а у табели навести оне који су предвиђени у опису предмета

	ПЛАН РАДА

	Седмица 
	Назив наставне јединице 

	I
	· Појам и основне карактеристике бизнис плана

	II
	· Дефинисање потребе и основне сврхе израде бизнис плана

	III
	· Анализа  развојних могућности инвеститора

	IV
	· Анализа величине тржишта, анализа купаца, план продаје угоститељских услуга

	V
	I -КОЛОКВИЈУМ

	VI
	· Маркетинг стратегија

	VII
	· Организациони аспекти плана

	VIII
	· Финансијска анализа – план инвестиционих улагања

	IX
	· План основних средстава и трошкова амортизације, план трајних обртних средстава, план извора финансирања инвестиционих улагања

	X
	II -КОЛОКВИЈУМ

	XI
	-        План промена структуре и вредности капитала

	XII
	-        План дугорочних резервисања, план отплате кредита, план финансијских прихода и расхода,

	XIII
	-        Анализа рентабилности, сензитивна анализа-анализа промене обима производње, анализа промене продајних цена производа,

	XIV
	-       Анализа промене набавних цена материјала и енергије

	XV
	-       Анализа могућих одступања у висини инвестиционог улагања


У оквиру ове табеле може се уписати одржавање колоквијума, одбрана семинарских радова и остале предиспитне обавезе
Полагање испита у испитним роковима (навести само могуће рокове): 
1.Јануарски
2.Мартовски
3.Јунски

4. Августовски

5.Септембарски

6. Новембарски (само за студенте треће године који су окончали наставу)
Коначна оцена на испиту  утврђује се према следећој скали:
· до 50 поена – оцена 5 (није положио);
· од 51 до 60 поена – оцена 6 (шест); 

· од 61 до 70 поена – оцена 7 (седам);
· од 71 до 80 поена – оцена 8 (осам); 

· од 81 до 90 поена – оцена 9 (девет);
· од 91 до 100 поена – оцена 10 (десет).
У случају удаљења са испита, студент добија оцену 5 (није положио)
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