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	Сарадник:

	Статус предмета: обавезан

	Број ЕСПБ: 9

	Циљ премета: Основни циљ предмета Односи са јавношћу је да омогући студентима овладавање основним појмовима из области односа са јавношћу и усвајање неопходних знања, техника и алата за спровођење стратегије, принципа, тактика и задатака односа са јавношћу, успостављање и одржавање функционалних односа са јавношћу организације.

	Метод извођења наставе (према опису предмета из курикулума):

Предавања уз подршку савремених учила и активно учешће студената. Јавна одбрана семинарских радова, студије случаја, радионице, дискусија.

	Литература :

Основна литература:

1. Блек, С. (1997) Односи с јавношћу, Clio, Београд
Допунска литература:

2. Cutlip Scott M., Center Allen H., Broom Glen M. (2003) Odnosi s javnošću, Mate, Zagreb

3. Davis, А. (2005) Public relations од A до Z, Асее (Адижес), Нови Сад
4. Рег, Д., (1996) Односи с медијима, Clio, Београд 
5. Миливојевић, Ц. (2003) Новинар – ваш пријатељ: приручник за успешне односе са медијима, издање аутора, Београд

Аврамовић, С. (2008) Rhetorike techne – вештина беседништва и јавни наступ, Службени лист, Београд


	Број часова  активне наставе:
	

	Предавања:

60
	Вежбе:
60
	Други облици наставе:
	
	

	Начин провере знања и предиспитне обавезе  (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе (према опису предета из курикулума):
	поена
	Завршни испит (према опису предмета из курикулума)
	поена

	активност у току предавања
	  5
	писмени испит
	15

	практична настава
	15
	усмени испит
	15

	колоквијум-и
	30
	
	

	семинар-и
	20
	
	

	Начини провере знања могу бити различити, а у табели навести оне који су предвиђени у опису предмета

	ПЛАН РАДА

	Седмица 
	Назив наставне јединице 

	I
	Појам и дефинисање односа са јавношћу

	II
	Историјат развоја односа са јавношћу

	III
	Упоређивање односа са јавношћу, маркетинга, оглашавања и пропаганде

	IV
	Место и улога односа са јавношћу унутар организације

	V
	Имиџ и идентитет организације

	VI
	Служба за односе са јавношћу

	VII
	Интерни и екстерни односи са јавношћу

	VIII
	Методе односа са јавношћу

	IX
	Истраживање јавног мњења

	X
	Односи са медијима

	XI
	Односи са јавношћу у кризној ситуацији

	XII
	Култура говорног понашања

	XIII
	Припрема за јавни наступ

	XIV
	Друштвена одговорност организације

	XV
	Пословна етика и односи са јавношћу


У оквиру ове табеле може се уписати одржавање колоквијума, одбрана семинарских радова и остале предиспитне обавезе

Полагање испита у испитним роковима (навести само могуће рокове): 

1.Јануарски

2.Мартовски

3.Јунски

4. Августовски

5.Септембарски

6. Новембарски (само за студенте треће године који су окончали наставу)

Коначна оцена на испиту  утврђује се према следећој скали:

· до 50 поена – оцена 5 (није положио);
· од 51 до 60 поена – оцена 6 (шест); 

· од 61 до 70 поена – оцена 7 (седам);
· од 71 до 80 поена – оцена 8 (осам); 

· од 81 до 90 поена – оцена 9 (девет);
· од 91 до 100 поена – оцена 10 (десет).
У случају удаљења са испита, студент добија оцену 5 (није положио)











Потпис предметног наставника
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